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Gasatore, la bevuta
d'acqua alternativa v

s­WSSodaStream aumenta il presidio della gdo. Con un nuovo
prodotto dedicato al canale che rappresenta una vera
alternativa alla plastica per chi sceglie l'acqua frizzante STEFANO

DE MATTEIS
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Bere acqua frizzan­
te in modo sostenibi­

le, senza avere a che fa­
re con bottigliette di pla­
stica da gettare e riciclare?
Secondo SodaStream è fat­

tibile e il canale perfetto per
acquistare il gasatore e le
ricariche, oltre allo specia­
lizzato, è la gdo. "Negli ulti­
mi tre anni siamo cresciuti

molto in questo canale, che
è per noi strategico. Al mo­
mento raccoglie il 30% del
fatturato, ma intendiamo
arrivare al 40% entro la fi­

Quest'anno
SodaStream ha
deciso di rafforzare

il suo impegno per
l'ambiente, iniziando
una collaborazione
con Plastic Free
Odv Onlus. Nei mesi
estivi sosterrà tre
attività di clean­up
in altrettante spiagge
italiane con l'obiettivo

comune di raccogliere
10.000 chilogrammi
di plastica. Il tema
sarà ripreso anche
sui punti di vendita
per sensibilizzare i
consumatori.

te copre il 50% delle ven­
dite. Art, prodotto di de­
sign e Duo, top di gamma,
sono riservati al canale el­

dom. "Specifico per la gdo
è il nuovo entry level Gaia,
lanciato in aprile, che abbia­
mo pensato per promozio­
ni instore al prezzo suggeri­
to di 59,90 euro ­continua De
Matteis­. Con questa inizia­

lizio, sono previste attività
sul punto di vendita: le ho­
stess presenteranno Soda­
Stream che: "Per le sue pe­
culiarità necessita di esse­

re raccontato e provato, pri­
ma dell'acquisto. Se l'estate
sarà come quella del 2022,
molti clienti si avvicineran­

no a SodaStream, alternati­

tiva intendiamo farcrescere

va ideale dovessero manca­

re le scorte di C02 e gli scat­
ta penetrazione nel canale
sul mercato italiano".

ne dell'anno ­spiega Stefa­
no De Matteis, sales director
di SodaStream Italia­ attra­

verso promozioni e l'inseri­
mento contestuale di nuovi

prodotti.
Attualmente in gdo si con­
centra da parte del consu­
matore l'acquisto dei consu­
mabili, ovvero della ricarica,
che sostituisce circa 60 bot­

tiglie da un litro, dei concen­
trati e che in formato da 440

mi consentono di gasare fi­
no a 9 litri di bibite, ma an­
che delle bottiglie".
Da poco SodaStream ha una
nuova gamma di gasato­
ri, Terra, Art e Duo. Terra è

Altra modalità con la qua­
le verranno supportati i ga­
satori è il mondo del loyal­
ty e dell'incentive: "Saremo

Duo: in questo modo le per­
sone, con la raccolta punti e
un piccolo contributo, po­
tranno ricevere un nostro

prodotto di qualità superio­
re".

Nel periodo estivo, uno dei
due di punta dell'acquisto,
unitamente a quello nata­

presenti sui cataloghi delle
insegne con i modelli Art e

fall delle acque minerali do­
vessero restare sguarniti".
Sempre in quel periodo (e
poi nuovamente sotto Na­
tale) investimenti sono pre­
visti per la campagna pub­
blicitaria televisiva, men­
tre le campagne digitai sono
always on.
Siamo presenti su Facebo­
ok, lnstagram,Google, Ama­
zon e recentemente siamo

sbarcati su TikTok per con­
quistare il pubblico giova­
ne. Ricordo che una linea

di concentrati è a marchioil prodotto per la gdo, faci­
le da usare, che attualmen­ Pepsi", conclude.
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