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azenda ha gia venduto 700 mila apparecchi per la gasatura dellacqua nella Penisola

Sodastream punta su design e tv

Obiettivo: crescere in Italia del 25% entro questanno

o1 IrEnE GREGUOLI VENINT

odastream puntasulla
comnicazions, soprat-
tutto in televisione,
per conquistars i con-
sumnatoriitali and, conun inve-
stimento di 3 miliond di ewo
in totale, che I'anno prossito
aumentard dal 200 1 baneofit
i non dover acquistane 'ac-
qua frizzante e 1l design sono
fra gl elementi che lazenda
sperializzata in sistermi di
gagatura di bevande mette
al centro della propria strate-
gla, con lobiethwo di crescere
questanno del 20-28% nella
Ponizola, dewe fattura 20 mi-
liont di eurao.
w1l mercato italiano & estre-
Tamente rilevante per Soda-
stream: il raarchio & precente
in 45 paes perd & forte so-
pratiutto nei paesi dove lac-
qua frzzants & 1mpurtan’ce
Lltalia & tra quest, insieme
a Cermania, Austria, Sviz-
zera o Svezias . =plega Potra
Behrott, direttore marketing
di Sodastrearn Italia. cAbbia-
mo ealeolato che Sodastream
&1] primo marchio al mendo 2

Saaichi & Saaichi per
Mutii. B onairintvde do-
mm seorsa. nel formato
21E SOmEeHT nClsston:
ec.fscewa el formto a0
¢ 20 per il soggerto «Datte.
ingn, b nHOUE CEMPENG
licttaria dellesienda
parmense Mt ﬁmezta
da Sactcht & Saatchi per
2 lancio delle Mnea Sclse
Pronfe (exectfive creafive
dinector Agosting Tosoa na,
creafive director Alessan-
dro Orlandi, case di pro-
duzione The Family).

asce Pincubalore di
Digli’oueh. It Gruppo

woluree totale nel consume di
acjua gassata: in Italia, dove
negli ultin arr a.bb:amo T
duto cirea TOO mila macchine,
non 1o & aneora ma il nostro
obiettwo & diventarlo nel gimo
di 8 annis, Mella Penisola 1
risultati econcmict dell azien-
da isracliana sono infatti in
croaita wldati
om0 in aum en-
to anche nel
20 L\En, zotholi-
nea Schrott,
Unodedliels
ment centrali
nalla strategia
del brand & la
com unicagzio-
ne, wche & fo-
calizzata sulla
v cul @ destinato 11 T0-T6%
del nostro budeet, con una
presonza costants su tutti i
canali per ooni trimestre, cul
= effienca il web, per aumen-
tare la notorietd del brand &
la penetraziones, continua
il direttore marketing «Elo
stesso ancadrd nel 2016, an-
che se & possikile che a tv e
wieb =i affianchi anche la carta
stam pata. [l messageio due -

DigTouch, ativo nel mer-
ozfe telicno nel digifcd
murdefing o lanciato il
progetto DigiTouchLab,
un incubetore di ides o
sostegno dello swluppo
dettadverfising e le
fecnologie o esso applicate
Lidex & guella di segrive
le glovent sterfup nel

percoiso o & ne e e
alizzasio e & n progetto
imprendiforials offrendo

lore un servizto di con-
sxilensg con un fear di
esperts, Linstaurasions di
relaziont cominercicli e
fnandtaric con nvesttor,

R |

Uner dei gasator Sodastream
e, a sinistra, Petra Schnott

o infatti 'azienda
torners in tv verso
la fine dell’anno.
Lulnm.a. caImnpagna
' & andata inwees in
; onda ad agosto conil
claim «Lacqua friz-
v zante senza carico
SRR pesanta - Non pia
hottglie da traspor-
taren o ha previsto 8
mila spot, destinati
4 ragglungers una
. | audience di cirea 40
3 milioni di spettator
sulle reti Mediasat,
Rai, Discovery =
Sky.
Per quanto ri-
guarda 1 prodott
che sono disporabili

2z dove vendiamo pilt Sourve
al mondon, racconta Schrott.
wéd breve tholtre presentererno
un nuwovo zasatore di desien
che g insarace nella tordenza
dei piccoli elettrodomesticl di
ultima generaziones.

Uno degli ultimi modelii
presentati (al Salone Inter.
nagionale del Mohile di Mi-
lano) & SodaStream Mix, una
macchina in grado di gasare
diverse tipologie di ligquidi
con un’interfaccia digitale
dotata di conmettivitd via app
e bluetooth, disponikile nella
Paniaola nel 2016, con o il
m archio vuole avvicinarsi al
monda di chi fa cocktail

Oltre alla parte relativa
all’acqua, ¢& quella relativa

ghamo trasmetbere agli italia-
ni & che eziste la possibilita di
farsd l'arqua frizzante a caza,
il benefit che stiamo cercanda
di veicolare su tutti 1 meszl
di comunicazions & che non
oocorre trasportare pesanti
b:\ttiﬁie di plastica, parchs cid
1edono i consum atori &

la comodita @ la ssraphicvitie.
I moment e 51 wende di
pi sono lastate o il Natale,

in oltre 65 mila punt vendita
nel mondo, enegli wltimi due
anni i Italia o8 stata una
polarizzamone: va molto I'ap-
parecchio di primo prezzo, 11
Jet, e quellodi alto di gamma
dissgmato da Tves Bihar, ow-
wero il Sourcs, il modello pit
di design, anche parché 1 con-
surmn atord 1talian sono quelli
che pill apprezzano questo
aspetto; infatti I'Ttalia 61l pa-

agli Sroppl con cul preparane
bibite zazzate Dultim a novi-
ta,inquest’arnbito & una linea
di scimppi biologicl, composta
da quattro aromi, ovvero ribes
nern, rabarbaro, limone verde
e sambuen, «I1 mondo bio sta
crescendo molto ogein, con-
clude il direttore marketing,
we gli itallani sono attenti da
quasto purito di vistas.
© B s
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EXFPO INCONTRA/ PARLA SIRO BADON, PRESIDENTE DI ACRIB

Con le calzature esportiamo in tutfo il mondo

spaxt e seroizi loglstiet. y

o1 Frawcpson Mormaro

Oltre 10 mila addett di elovats profossiona-

hita che operano inpit di 500 piccole e medie
aziende conun fatbarato complessivodi 1,86
oiliardi di euro, COF N export Sl mercati
intermazionali pard al 91% Quest senoidat
zalienti di Aerth, acronimo dell'Associazione
calzaturifi Renera del Brenta, cha aderisce
a Confindustria Venema e rapmsanta ma
della realts storiche dell'indu-
stria italiana. Bisogna, infath,
risalire ol 1268 per tovare lo
radici di una grande esperien-
za artigianale che da Venezia
conyisucie Calogheri o1 8 este.
sa nol tempo nella Riviera del
Erenta cre um tessuto di
cultura imprenditoriale aper-
ta al memdo e finalizzata alla
produziore di calzatre di ec-
cellenza, simbolo della via
italiana alla creativita e allo
stile. I produttort locali hanmo
derian di-allears inun associa-
zione rappresontativa fin dal
1961 per tutelare la culturs
le tradiznioni, la qualita delle pmduz:lm Cha
dal 1925 & stata creata la soucla per tecnici &
modellisti della calz abra, evoluta in Polibac-
nico ealzaturien che & scupla di form axone
professionale per designer e tecnicl calza-
turieri & comteshialments cenbro di riverca,
innovaziona tacnologica e controllo quahta
peril ssttors.
iLa produzione armuale si attests ogel sl
19 milioni di paia di scarpes, spiega Siro

. presidente Acrib, wdi cud 1l oo
Iussunss calzabare ﬁmmlmhe il B%di calza-
fure peruomos. Actib s presents ad Eupeo nel
m&; Irtesa Sa.npaelo
i cosa si occupa Acrib?

Risposta. Acrib 6 acroniro di Associ azio-
ne calzaturiera della Riviera del Brenta.

Sim Badon

La Biviera del Brents & un‘araa gaugraﬁca
che & sviluppa a ridosso tra le provines di
Padeva e Venesia. Farmo parte di Aerib 520
aziende del termitorio. Abk amo un ssgmento
che fa searching, un segrento che collabora

mon le pidimportant eriffe intermazmonalie

un altro che vende il proprio prodetto, [l sag-
mento searching opera In um 1 i prezzo
medio basss @ wa per conto suo, 1l sesmento
della griffie & quello che in questa ot ento
i sta, caratterizzando & quel-
Io che di sta parmettends di
espartm-e 1l 80% di quello che
E‘G uctamo.
In guali paesi espor-
tata?
R, Esportiamo in tutto il mon
do. S1amo gh erad: di Maro
Polo & con I'apertura dei mer-
cafi intermazionali @ la colla-
borazione conla griffa siamo
verambe nms:enta t:-wmgue
D. Come vi interfaceciate
con il mercato Tusso @ con
cuealls cinasa?
R. Storicamente il mercato
russonon haum grossn impat-
o sulla produzones calzatirers della Rimera
del Brenta. Abbhiamo delle amende che sono
eoncentrate 2ul mercaln IS, T4 Non SN0
rilewant come magariin quelr:he altro terri-
tarip, Par quanto riguarda il memato cinese
inece, & semmphe statoun mercato difficile. La
tempesta monetarie deeli ulbmi icemm hion
fanmo assrlutaments hene alle

ad Expo e che progetti presen
R. Slamo onmrath di essere nel pad.iglnna di
Intema Sarpaclo che per la noetra ston a term-
torisle rappresants un partner ammtz.le

I nestrd progett sona quelli di affinaresom
di pui II gradodi quahta delle nostre e.memle
attraversn una form amone molto sm)rat&




